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TransUnion:

Variables CreditVision®

Aprovechando la experienciay
el poder de los datos existentes
para disenar, refinar y robustecer

modelos y estrategias

<

Los reportes y analisis de credito que impulsaron la inclusion financiera,

brindan una vision limitada de los consumidores. Con el objetivo de brindarle

soluciones que le permitan llevar a cabo estrategias efectivas, ponemos a su

disposicion las Variables de CreditVision®, una solucion que le permitira

comprender de una manera mas eficiente la situacion de sus clientes

Tener informacion limitada del consumidor,
hace aun mas complejo el retorno de
inversion, presentando algunos retos
como: Habilidad reducida para evaluar las
tendencias del comportamiento de credito,
entendimiento insuficiente de la participa-
cion en la billetera, dificultad para entender
a los consumidores con informacion crediticia
limitada, imprecision en la segmentacion,
poca efectividad en las campanas y en con-
secuencia baja precision en los modelos de
adquisicion, mantenimiento, propension,

recuperacion, entre otros.

A partir de nuestras variables usted
podra identificar comportamientos
individuales del consumidor con mayor
facilidad, eficacia y precision.

Nuestra solucion cuenta con mas de
100 variables construidas a partir de la
informacion contenida en nuestras
bases de datos. Nuestra datay

analisis le permitira identificar y entender
diferentes perfiles, de cara a la exposicion
de riesgo crediticio a traves de todo el
ciclo de vida de sus clientes.

Ventajas de las Variables de CreditVision

IM Informacion Histoérica y Tendencial

Obtenga una vision mas completa
con un analisis tendencial para tomar

decisiones mas rentables.

P @ Perfilamiento

Evalue el perfil de riesgo de clientes

nuevos y segmentos emergentes.

' Billetera del Cliente

Identifique los clientes de mayor
y menor valor para optimizar las

estrategias de mercadeo.

.1l ] Modelos de Comportamiento
Apalanque sus campanas con el
comportamiento del consumidor,
scores y atributos para mejorar su

rentabilidad.



¢Cuales son las aplicaciones de las Variables en mi negocio?

X

Encontrar y conectar con Decisiones precisas de
los prospe correctos apertura de cuentas

o 2

Mitigar eficientemente las Identificar oportunidades
perdidas potenciales y riesgos

[\ 3

La necesidad y utilizacion de las variables se dan comunmente
en los procesos de:

Vision de las Canal de
variables Consumo

Se utilizan todas las variables
Historicos — Batch

disponibles

Se utilizan las variables que fueron

e Al dia = Linea

predictivas en el desarrollo

Se utilizan variables especificas
para realizar inferencia de
—— Histéricos— Batch rechazos o clientes potenciales
para segmentacion

Se utilizan variables que fueron
——  Aldia = Linea predictivas bajo analisis de
revision de las politicas

Se utilizan variables especificas
para segmentacion,
profundizacion y ejecucion de
campanas

— Aldia —— Batch




Paquetes de variables

Por tipo de negocio o estrategia

@ Conocer en profundidad los habitos de pago de los clientes

@ Ofrecer los productos adecuados dependiendo de la
segmentacion de los clientes

@ Fidelizar a los clientes

@ Mejorar los sistemas de gestion de la cartera

@ Identificar mejor a los clientes y evitar el fraude

Por tipo de entidades

./ N @ Informacion para entidades del sector financiero regulado
e ® Informacion para entidades del sector financiero no regulado
1 @ Para telecomunicaciones
- @ Para entidades del sector retail

Por producto

@ Total de mercado @ Créditos personales
® Instalamentos @ Créditos revolventes
@ Hipotecario @ Tarjetas

® Vehiculos @ Microcrédito

® Comercial

Las variables CreditVision capturan un amplio conjunto de

informacion del Consumidor
General

Panorama del comportamiento
general para gestionar el
ciclo de vida del consumidor

Mora

Mide altura de mora en
un punto de tiempo con
algoritmos tendenciales

Revolver

Categoriza tarjetas y
cuentas de retail como
revolving, transactor o
inactiva y describe

su comportamiento

Basicas por tipo de
producto

Describe el comporta-
miento del cliente en
lineas de crédito, niveles Pago
de utilizacion y saldos Evalua la concentracion,
“““““““““““““““““ velocidad y estacionalidad de
Magnitud de Saldo pagos y gastos (ej. ratios,prepagos,
Mide la tendencia en saldos, lineas de anticipos, frecuencia y monto)
credito, saldo agregado, % de saldos

activos con respecto a inactivos




Las variables de CreditVision proporcionan informacion
valiosa a lo largo del ciclo de vida del cliente

General Revolver Pago Gasto Billetera Saldo

A

Adquisicion

Combinacion de prospectos correctos con ( : ( : ( :
ofertas correctas / / /

Uso Temprano (<12 meses)
Activar y desarrollar comportamientos
rentables

Construccion de Saldo
Fomentar el gasto y el diferido saludable ‘ \/ )

a través de campanas

Retencion / Lealtad

Gestionar: Mejores clientes, declinadores e < /' < /'

inactivos
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Variables
Genericas

Aplican

Persona Natural

Se pueden

por canales
- Batchy
mll Web Service




Nuestra oferta de variables le genera:

Rentabilidad

Optimizacion de recursos y disminucion de cargas operativas,
aplicables a cualquier sector, con un enfoque especial en el
sistema financiero.

Analisis Tendendencial

Atributos enriquecidos y algoritmos inteligentes construidos
a partir del analisis tendencial del comportamiento del cliente.

___FEficiencia

Validacion de tendencia y estabilidad de los atributos del
consumidor de manera agil.

Simplicidad

Disminucion de extension del analisis con informacion
desagregada por tipo de negocio (financiero, retail,
cooperativo, etc).

Aprovechando la experiencia v el poder de los datos existentes
para disenar, refinar y robustecer modelos y estrategias.

;LE GUSTARIA CONOCER MAS SOBRE NUESTRA SOLUCION?

Contacte a su Gerente de Cuenta



